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adwork ausgabe

just the ads.

enjoy!

ralf schwartz




























artwork

das artwork dieser mind-box magazine
ausgabe kreierte angelika j. trojnarski.

"ich reduzierte digital kontraste und
helligkeiten einer privaten sammlung von
s/w photographien aus dem polen der
spaten 70er und frihen 80er jahre.

dadurch vollzog ich den analogen prozeB
der sich in mir reduzierenden erinne-
rung an mein geburtsland nach.

immer dunkler, selbstahnlicher und vager
werden die vergangenheitsfragmente der
dortigen jahre und tage ...

...manche erinnerunen gleichen vorbei-
ziehenden dunnen rauchschwaden ...

... eine zeigt meinen vater selbst, nachts in
der kuche stehend, im schwachen rotlicht
diese photos entwickelnd, ..."

angelika j. trojnarski

adwork

das adwork dieser mind-box magazine
ausgabe kreierte angelika j. trojnarski.

das adwork der mind-box magazine
mochte die phantasie der kreativen
wecken, individuelles zu kreieren. mochte
den mut der marketeer in allen etagen
fordern, dies mit ruckgrat, budget und
guten briefings zu unterstitzen.

dies nicht fur uns, sondern fir die be-
lebung, individualisierung, asthetisierung
und impact-optimierung der kommuni-
kations- und medien-landschaft.

viel vergnugen. uns allen.

wir danken hiermit den photographen
und kreativen von bang & olufsen, d&g,
poliform, tod’s, minotti, nokia, rené lezard
und jaguar.
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die nachste ausgabe des
mind-box magazine erscheint am
morgen des 0. mai 2006
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